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Wystartowat konkurs ,Znajdz haka na raka”! 100 najlepszych zespotow w Polsce
przygotuje projekty kampanii spotecznych majacych na celu walke z czerniakiem

567 mtodych ludzi z catej Polski, uczestnikéw 6. edycji programu ,,Mam Haka na Raka”,
dzieki wiedzy uzyskanej od profesjonalistow podczas Warsztatu Kreatywnego,
zaprojektuje propozycje kampanii spotecznej poswieconej profilaktyce czerniaka -
nowotworu charakteryzujgcego sie 3-krotnym wzrostem zachorowalnosci w ostatnich 30-
tu latach.

Po dwodch miesigcach aktywnych dziaftan
w regionach, mtodziez biorgca udziat
w programie ,Mam Haka na Raka” poznata
wyniki | etapu. W styczniu i lutym Hakowicze
zachecali bliskich, znajomych oraz swoje
lokalne spotecznosci do profilaktyki
nowotworowej.

W catym kraju organizowane byly wyktady,

happeningi, marsze oraz akcje edukacyjne. 2
W ramach 6. edycji programu mtodziez zebrata 111 000 podpiséw pod deklaracjg ,Zachece
jedng osobe do wykonania badania profilaktycznego”. Byt to bardzo intensywny okres dla
Hakowiczow, ktérzy w swoich dziataniach byli wspierani przez ambasadoréw-artystow
programu — Natalie Szroeder, Libera oraz Rafata Brzozowskiego.

Do Il etapu programu zakwalifikowato sie 100 najbardziej aktywnych zespotéw, ktore
27 marca 2013 roku wziety udziat w interaktywnym Warsztacie Kreatywnym on-line.
Mtodziez uczestniczyta w e-wyktadzie, ktéry zostat otwarty przez organizatora programu —
dr.Janusza Medera oraz Ministra Administracji i Cyfryzacji — Michata Boniego. Czes¢
merytoryczna wyktadu zostata poprowadzona przez specjalistow od marketingu spotecznego
i reklamy — Pawta Prochenko ilreneusza Stankiewicza z Fabryki Komunikacji Spotecznej,
lekarza-onkologa — prof. Piotra Rutkowskiego z Centrum Onkologii-Instytutu im Marii
Sktodowskiej-Curie w Warszawie oraz pacjenta — Panig Mirostawe Skitek ze Stowarzyszenia
Chorych na Czerniaka. Warsztat miat na celu przyblizenie mtodziezy technik opracowania
kampanii spotecznych — od fazy projektowania, po jego realizacje oraz przewidywany odbidr
spoteczny. W tym roku, dzieki uprzejmosci Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji, patrona
honorowego programu, warsztat zostat przeprowadzony na stronach www resortu
(https://mac.gov.pl/mam-haka-na-raka/).


https://mac.gov.pl/mam-haka-na-raka/
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Warsztat Kreatywny zakonczyt sie zaproszeniem uczestnikéw do udziatu w konkursie ,,Znajdz
haka na raka”, w ktérym zadaniem postawionym przed mtodziezg jest przygotowanie
projektu kampanii spotecznej poswieconej profilaktyce czerniaka, sktadajgcej sie ze spotu
telewizyjnego, radiowego oraz plakatu.

,Tegoroczny temat jest trudny, ale niezwykle wazny, gdyz czerniak charakteryzuje sie bardzo
duza dynamika wzrostu na catym swiecie. Dlatego niezwykle istotne jest zwracanie uwagi na
profilaktyke: rozsgdne korzystanie ze stonca, zdecydowang rezygnacje z uczeszczania do
solariéw oraz samokontrole wiasnego ciata” — moéwi dr Janusz Meder, prezes Polskiej Unii
Onkologii.

»Tym razem miodziez ma za zadanie stworzenie kampanii spotecznej, ktérej gtownym
przekazem bedzie naktonienie ludzi do obserwacji i kontrolowania zmian na skdérze. Jestem
ciekaw, jakie nowatorskie zaskakujgce pomysty bedg mieé¢ mtodzi ludzie w tym roku” — moéwi
Pawet Prochenko, Fabryka Komunikacji Spotecznej.

Konkurs potrwa do 15 kwietnia. Do tego czasu zespoty sg zobligowane do przestania
organizatorom elementéw swojej kampanii, tj. plakatu zhastem, scenariusza spotu
radiowego wraz z amatorskim nagraniem, scenariusza spotu telewizyjnego wraz
z amatorskim nagraniem oraz storyboardu kampanii. Najlepsza kampania zostanie
zrealizowana przez profesjonalistéw i przedstawiona 11 czerwca w Warszawie podczas
uroczystej gali finatowej programu ,Mam Haka na Raka”. W uroczystosci wezmg udziat
wszystkie zespoty zaproszone do Warsztatu Kreatywnego, ktére w regulaminowym terminie
przeslg projekt swojej kampanii spotecznej nt. profilaktyki czerniaka.

O ,,Mam Haka na Raka” — backgrounder

Organizatorem ,Mam Haka na Raka” jest Polska Unia Onkologii, a partnerem strategicznym firma
GlaxoSmithKline. Program ten jest ogdlnopolskg inicjatywg skierowang do miodziezy szkét
ponadgimnazjalnych. Jego celem jest umiejetne zaangazowanie mtodych ludzi w proces edukacyjny zwigzany
z profilaktyka nowotworowa. Gtéwnym zadaniem postawionym przed Hakowiczami jest zorganizowanie dziatan
lokalnych oraz zaprojektowanie kampanii spoteczne;j.

W szesciu edycjach programu wzieto udziat 3 669 zespotdw, czyli 18 833 uczestnikow. Dziatalnos¢ mtodziezy
zostata nagtosniona za posrednictwem ponad 4 000 publikacji w mediach na tgczng warto$¢ ponad 6 min
ztotych. Kampanie ,Mam Haka na Raka” dotarty do ponad 8 milionéw Polakéw, a strone
www.mamhakanaraka.pl odwiedzito w tym czasie ponad 2 miliony Internautéw. Tylko w V i VI edycji

w wyktadach edukacyjnych z zakresu profilaktyki nowotworowej uczestniczyto 270 000 Polakéw, rozdano
552 000 ulotek, zebrano blisko 224 000 podpiséw pod deklaracjg ,Zachece 1 osobe do wykonania badania
profilaktycznego”, a ponad 4 000 instytucji zaangazowato sie w dziatania w regionach, m.in. media, lokalne
samorzady, eksperci oraz firmy prywatne.

Dotychczas w ramach programu powstato 5 kampanii spotecznych: ,Wystarczy tak niewiele...” (rak piersi),
,Nie pakuj sie do trumny, zréb cytologie” (rak szyjki macicy), ,Nie krepuj sie, zerwij z milczeniem” (rak
prostaty), ,,Nie wigz sie z papierosem” (rak ptuca) oraz ,Zabezpiecz tyty. Zréb kolonoskopie” (rak jelita grubego).


http://www.mamhakanaraka.pl/
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Informacje o poszczegdlnych kampaniach mozna znalezé w Internecie: www.wystarczytakniewiele.pl,

www.zbrobcytologie.pl, www.zbadajprostate.pl, www.niezpapierosem.pl, www.zrobkolonoskopie.pl.

Artysci — ambasadorzy MHNR6

Marcin , Liber” Piotrowski jest autorem tekstow, wokalistg i artystg, ktory swojg sceniczng kariere rozpoczynat
w grupie hip-hopowej Ascentoholix. W 2008 roku na gali ESKA Music Awards Liber zdobyt nagrody
za najlepszego artyste oraz najlepszy album roku. Duzg popularnos¢ zyskat za ptyte nagrang wraz z Sylwia
Grzeszczak pt. ,,Ona i On”. Od tego czasu jego kariera dynamicznie przyspieszyta.

Rafat Brzozowski jest utalentowanym wokalistg i muzykiem, ktdry swojg kariere muzyczng rozpoczat od
programu ,Szansa na Sukces”. W 2011 roku Rafat zostat pétfinalista programu , The Voice Of Poland”. Rok
pozniej artysta wydat swojg debiutancka ptyte pt. , Tak Blisko”.

Natalia Szroeder, w poréwnaniu do jej dwdch starszych kolegdw, jest mniej znang, ale utalentowang artystka.
Swojg przygode z muzyka rozpoczeta od programu ,0d przedszkola do Opola”. W 2011 roku Natalia wygrata
telewizyjny program ,,Szansa na Sukces”. Obecnie wspotpracuje z Liberem przy nowej ptycie.

Dalszych informacji udziela:

Biuro Organizacyjne ,Mam Haka na Raka”
Hill+Knowlton Poland

Mariusz Czapski
Mariusz.Czapski@hkstrategies.com

tel. 22 536 38 00 lub 607 911 291

Izabela Satamacha
Izabela.Salamacha@hkstrategies.com

tel. 22 536 38 00 lub 609 900 492
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